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Metodologia badania

‘@‘ ) Cel badania: Gtownym celem badania byto sprawdzenie postaw dotyczacych energooszczednosci
Y
Q o Metoda badawcza:: Wywiady on-line (CAWI) na panelu internetowym SW Panel
€./
mm Proba badawcza: W ramach badania przeprowadzono 1023 ankiety z reprezentatywng proba Polek i Polakow
AMANATE

Polki i Polacy powyzej 18 roku zycia, zgodnie z rozktadem ptci, wieku i klasy
wielkosci miejscowosci

F Termin realizacji badania: 25/01-26/01.2022
[0




Metodologia badania
|

* Urzadzenia uwazane za te pobierajace najwiecej energii to lodowka (27%) oraz czajnik elektryczny (23%). W dalszej kolejnosci respondenci wskazywali pralke (15%) i telewizor (14%).

 2na 3 uczestnikéw badania umiarkowanie ocenia swéj poziom wiedzy na temat nowych etykiet energetycznych na urzadzeniach AGD/RTV. 16% respondentéw uwaza, Zze poziom
ten jest bardzo wysoki, niewiele wiekszy odsetek badanych (17%) nisko ocenia swojg wiedze o nowych oznaczeniach urzadzen AGD/RTV.

» Energooszczednos¢ urzadzenia w duzym stopniu wptywa na decyzje o zakupie w przypadku czesciej niz co drugiej osoby (55%). 37% respondentéw deklaruje, Zze ma ona
umiarkowany wptyw na zakup, kolejne 6% badanych kieruje sie energooszczednoscig w niewielkim stopniu, a 2% deklaruje, Zze nie ma to w ogadle znaczenia.

* (zesSciej niz 3 na 4 osoby sa sktonne zaptacic wiecej za energooszczedne urzadzenie, Zzeby zaoszczedzic na rachunkach za energie. Blisko co dziesigta osoba nie zdecydowataby
sie na drozszy zakup, a 14% badanych nie wie jaka podjetoby decyzje.

* 0Osoby uczestniczace w badaniu czesciej przyktadaja wage do energooszczednosci gtownie ze wzgledu na wtasng sytuacje finansowa (44%) niz przez wzglad na Srodowisko naturalne
(16%). Czesciej niz co trzecia osoba obie te kwestie uwaza za jednakowo wazne (36%), w przypadku 3% badanych energooszczednosc nie ma zadnego znaczenia.

* Blackout nie jest problemem, ktérego badani w najblizszym czasie obawiajg sie w duzym stopniu. Co czwarta osoba w ogéle sie go nie boi, ponad potowa respondentéw
(54%) deklaruje, ze nieco sie go obawia. Braku pragdu mocno obawia sie 16% badanych, kolejne 6% odczuwa bardzo mocng obawe.

* Podwyzka cen energii zachecita do wiekszego przywigzywania uwagi do etykiety energetycznych umieszczonych na urzadzeniach AGD/RTV 34 badanych oséb. W przypadku
12% respondentow wzrost cen nie bedzie miat wptywu na czytanie przez nich oznaczen, taki sam odsetek uczestnikow badania, nie wie jeszcze czy sytuacja ta wptynie
na sposob w jaki zapoznaja sie z oznaczeniami.

* 4 na10 badanych jest zdania, ze wzrost cen energii umiarkowanie wptynat na ich domowy budzet, Blisko co trzecia osoba (31%) wptyw ten uwaza za niewielki,
a 7% za niezauwazalny. Prawie co 4 osoba odczuta znaczace skutki podwyzki.




Szczegotowe wyniki badania




Urzadzenie pobierajace najwiecej energii
|

Jakie urzadzenia w Twojej ocenie zuzywajg miesiecznie najwiecej energii elektrycznej w Twoim gospodarstwie domowym?

lodowka

O®

czajnik elektryczny

pralka

telewizor

zmywarka

zelazko

suszarka

Inne, jakie?

struktura demograficzna

DELERVAZ

N=1023



Znajomosc nowych oznaczen na etykietach urzadzen AGD/RTV
.

Jak oceniasz swoj poziom wiedzy na temat nowych etykiet energetycznych na urzadzeniach AGD/RTV?

[ ] Wysoki poziom
() umiarkowany poziom

@ Niski poziom

DELERVAZ

N=1023



Wpiyw energooszczednosci na decyzje o zakupie
|

W jakim stopniu energooszczednosSc wptywa na Twoja decyzje o zakupie danego urzadzenia?

W duzym stopniu

O®

W umiarkowanym stopniu
W niewielkim stopniu

B Wogdle nie wptywa

DELERVAZ

N=1023



Zakup drozszego urzadzenia z zamiarem oszczedzania na rachunkach
|

Czy jestes sktonny/a zaptacic wiecej za urzadzenie energooszczedne, zeby zaoszczedzic na miesiecznych rachunkach za energie?

[ ] Tak
(J Nie

Nie wiem

DELERVAZ

N=1023



Znaczenie energooszczednosci
.

Energooszczednos¢ ma dla Ciebie znaczenie...

0 ..gtownie ze wzgledu na moje prywatne
wydatki na prad

0O ..gtownie ze wzgledu na sSrodowisko
naturalne

...obie kwestie sg dla mnie
jednakowo wazne

@ Nie mato dla mnie znaczenia

DELERVAZ

N=1023



Obawa przed blackoutem

W jakim stopniu obawiasz sie awarii w dostawach pradu (blackoutu) w najblizszych miesigcach?

W ogble sie nie obawiam

O®

Nieco sie obawiam

Mocno sie obawiam

@ Bardzo mocno sie obawiam




Wpilyw wzrostu cen energii na domowy budzet
|

W jakim stopniu wzrost cen energii wptynat na Twoje domowe finanse?

[ ] Niezauwazalnie
(3O W niewielkim stopniu
Umiarkowanie

8 Znaczaco

DELERVAZ

N=1023



Struktura demograficzna
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Informacje dodatkowe:

Wioletta Batog

Rzecznik Prasowy MediaMarktSaturn Polska
Tel.: 0225171100

e-mail: batog@mediamarktsaturn.pl
mediamarkt.pl

facebook.com/MediaMarktPolska
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